ORDIN nr. 183 din 3 noiembrie 2006

privind aplicarea dispozitiilor referitoare la contractul de publicitate media

EMITENT: AUTORITATEA NATIONALA PENTRU REGLEMENTAREA S$I
MONITORIZAREA ACHIZITIILOR PUBLICE

PUBLICAT TN: MONITORUL OFICIAL nr. 979 din 7 decembrie 2006

In baza Ordonantei de urgenta a Guvernului nr. 74/2005 privind infiintarea Autorititii
Nationale pentru Reglementarea si Monitorizarea Achizitiilor Publice, aprobata cu modificari
prin Legea nr. 111/2006, si a Hotararii Guvernului nr. 895/2005 privind organizarea si
functionarea Autoritatii Nationale pentru Reglementarea si Monitorizarea Achizitiilor Publice,

n aplicarea Ordonantei de urgenta a Guvernului nr. 34/2006 privind atribuirea contractelor
de achizitie publica, a contractelor de concesiune de lucrdri publice si a contractelor de
concesiune de servicii, aprobata cu modificari si completari prin Legea nr. 337/2006,

presedintele Autoritatii Nationale pentru Reglementarea si Monitorizarea Achizitiilor
Publice emite prezentul ordin.

ART. 1

Se aproba structura, continutul i modul de utilizare ale modelelor specifice de invitatii de
participare la procedura prin "cerere de oferte”, referatului de oportunitate, raportului de
evaluare a impactului, dosarului achizitiei publice si ale contractului de servicii de publicitate
media, prevazute in anexele nr. 1-5 care fac parte integranta din prezentul ordin.

ART. 2

In sensul prezentului ordin, termenii de mai jos au urmatoarele intelesuri:

a) tiraj mediu difuzat pe editie - media pe editie a exemplarelor pentru care se poate dovedi
pe baza de acte ca au intrat in posesia utilizatorului final. Tirajul difuzat este compus din:
abonamente, exemplare vandute cu bucata si exemplare gratuite;

b) abonamente - fiecare exemplar vandut, care a fost livrat firmelor specializate in servirea
abonamentelor sau care a fost achitat in avans direct la editor si a fost livrat abonatului de
catre editor ori de un intermediar al acestuia;

c) exemplare vandute cu bucata - fiecare exemplar vandut prin metode diferite de cele
pentru abonamente;

d) exemplare gratuite - fiecare exemplar al publicatiei din difuzarea caruia editorul nu a
obtinut Tncasari;

e) editie - totalitatea exemplarelor unei publicatii care pot fi evidentiate prin acelasi
identificator imprimat pe ele, denumit numar de aparitie, si care se regaseste 1n toate actele
necesare efectudrii auditului, inclusiv pentru reeditari si suplimentari de tiraj, indiferent de
locul de tiparire;

f) cost pe punct de audienta - efortul financiar necesar pentru a obtine un punct de rating;

g) rating - unitate de masura a audientei pentru un program de televiziune sau de radio.

ART. 3

Modelele specifice de invitatii de participare la procedura prin "cerere de oferte", referatul
de oportunitate, raportul de evaluare a impactului, dosarul achizitiei publice si contractul de
servicii de publicitate media, cuprinse in anexele la prezentul ordin, sunt urmatoarele:

a) Referat de oportunitate privind achizitia publica a serviciilor de publicitate media (anexa
nr. 1);

b) Invitatie de participare la procedura de atribuire a contractului de publicitate media prin
"cerere de oferte” (anexa nr. 2);

c) Raport de evaluare a impactului achizitiei publice a serviciilor de publicitate media
scrisd, audio-vizual si electronica pentru (promovarea imaginii/informarea clientilor etc.)
(anexa nr. 3);

d) Dosarul achizitiei publice de servicii de publicitate media (anexa nr. 4);



e) Contract de servicii de publicitate media (anexa nr. 5).

ART. 4

(1) Anunturile de intentie, de participare si de atribuire a contractului de publicitate media
contin aceleasi elemente ca si contractele de servicii cuprinse in anexa nr. 3 la Ordonanta de
urgenta a Guvernului nr. 34/2006 privind atribuirea contractelor de achizitie publica, a
contractelor de concesiune de lucrdri publice si a contractelor de concesiune de servicii,
aprobata cu modificari si completari prin Legea nr. 337/2006, si in anexa nr. 1 la Hotararea
Guvernului nr. 925/2006 pentru aprobarea normelor de aplicare a prevederilor referitoare la
atribuirea contractelor de achizitie publica din Ordonanta de urgenta a Guvernului nr.
34/2006, aprobata cu modificari si completari prin Legea nr. 337/2006, cu completarile
ulterioare.

(2) Anunturile mai sus mentionate vor fi publicate in Monitorul Oficial al Romaniei, Partea
a Vl-a, in Sistemul electronic de achizitii publice (SEAP), la adresa de internet
www.publicitatepublica.ro, pe pagina de internet proprie a autoritatii contractante, daca exista,
si in Jurnalul Oficial al Uniunii Europene (JOUE), in situatiile prevazute de Ordonanta de
urgenta a Guvernului nr. 34/2006, aprobata cu modificari si completari prin Legea nr.
337/2006.

(3) Invitatiile de participare la procedura de cerere de oferta vor fi publicate in SEAP, la
adresa de internet www.publicitatepublica.ro, pe pagina de internet proprie, acolo unde exista.

ART.5

Documentatia de atribuire a contractului de publicitate media va putea fi descarcata si de pe
pagina de internet www.publicitatepublica.ro, precum si de pe pagina de internet proprie a
autoritatii contractante, acolo unde exista.

ART. 6

(1) In cazul contractelor de publicitate media, autoritatea contractanti are obligatia de a
utiliza urmatoarele criterii de selectie si calificare a operatorilor economici in functie de
natura mijlocului de comunicare:

a) pentru publicatii, tirajul mediu difuzat pe editie al ofertantului, aria de difuzare, profilul,
publicul-tinta. Tn cazul tirajului mediu difuzat pe editie al operatorului economic, acesta
trebuie sa fie certificat pentru o perioada de minimum 3 luni din ultimul an calendaristic de
catre institutii autorizate, independente, de audit;

b) in cazul presei audio-TV, aria de acoperire si audienta certificate de o institutie
specializata, profilul i publicul-tinta;

¢) in cazul internetului, profilul si publicul-tinta, numarul de accesari lunare.

(2) Exceptie privind criteriul "tiraj mediu" prevazut la alin. (1) lit. a) fac cazurile privind
privatizarea, acolo unde intr-un judet nu exista niciun cotidian local care sa fie auditat. Pentru
a se publica un anunt intr-un astfel de cotidian, reprezentantii legali vor prezenta o declaratie
pe propria raspundere privind tirajul, insotitd de documente financiar-contabile justificative
privind tirajul Tnregistrat in ultimele 3 luni calendaristice.

ART. 7

(1) In cazul aplicirii criteriului de atribuire "oferta cea mai avantajoasi din punct de vedere
economic", oferta stabilitd ca fiind castigitoare este oferta care Intruneste punctajul cel mai
mare rezultat prin aplicarea urmatorului algoritm de calcul, dupa caz:

a) in cazul presei scrise: P/T (unde P = pret pentru 1 cmp reclama, calculat la o singura
aparitie, si T = tirajul mediu, difuzat pe editie, certificat);

b) in cazul presei audio-TV: pretul pe punctul de audienta (CPP);

c) n cazul internetului: pretul pe o mie de afisari.

(2) Punctajul pentru fiecare oferta evaluatd conform prevederilor alin. (1) se acorda dupa
cum urmeaza:

a) pentru valoarea minima a factorului de evaluare se acorda 100 de puncte;

b) pentru o valoare a factorului de evaluare superioara celei prevazute la lit. a), punctajul se
acorda astfel:
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Pn = [valoare(min)/valoare(n)] x 100

ART. 8

Contractele de publicitate media vor contine in mod obligatoriu si urméatoarele doua clauze
contractuale:

a) "Partile contractante au obligatia sa asigure, inclusiv in timpul deruldrii contractului,
accesul publicului cel putin la urmatoarele informatii: destinatarii finali ai fondurilor de
publicitate, criteriile de alocare a acestor fonduri, sumele aferente fiecarui beneficiar final si
termenele de executare a prevederilor contractuale.”;

b) "Accesul la informatiile cuprinse la lit. a) se realizeaza prin intermediul autoritatii
contractante, care are obligatia de a detine informatii actualizate cu privire la derularea
contractului.”

ART.9

Materialele  publicate/utilizate vor mentiona Tn mod obligatoriu denumirea
autoritdtii/autoritatilor contractante.

ART. 10

Termenul pana la care autoritatea contractantd este obligata sa faca public anuntul privind
aplicarea procedurii de negociere fara publicarea prealabila a unui anunt de participare pentru
atribuirea contractului de servicii de publicitate media este de cel putin 3 zile Tnainte de
Tnceperea negocierilor.

ART. 11

Prezentul ordin va fi publicat in Monitorul Oficial al Romaniei, Partea I.

Presedintele Autoritatii Nationale
pentru Reglementarea si
Monitorizarea Achizitiilor Publice,
Alexandru Cojocaru

Bucuresti, 3 noiembrie 2006.

Nr. 183.
ANEXA 1
Referat de oportunitate privind achizitia
publica a serviciilor de publicitate media
Autoritatea contractantd, cu sediul in ........ Judetul: ...... Str. ......... , nr. ..., cod postal....... ,
cod fiscal ....... , telefon: ......, fax: ...... , e-mail: ..... pagina de Internet: ............ doreste

achizitionarea urmatoarelor servicii de publicitate media:

Cod CPV: .......

Caracteristicile generale ale serviciilor dorite sunt urmatoarele:

Context/premise:

- situatia actuala in care se gaseste autoritatea contractantd - specificul activitatii,
caracteristicile pietei pe care achizitioneaza, legislatie aplicabila;

- strategia de comunicare si relatii publice.

Ratiunea achizitiei de publicitate:

- serviciile de publicitate media vizate;

- motivele pentru care se doreste achizitionarea acestor servicii;

- sursele de verificare a necesitatii achizitionarii acestor servicii;



- obiectivul vizat prin achizitia serviciilor de publicitate media;

- publicul tinta vizat de serviciile de publicitate;

- materialele propuse a fi publicate.

Impactul urmarit:

- cum se va modifica situatia actuala ca urmare a publicitatii facute;

- rezultalele cantitative si cele calitative ale utilizarii serviciillor ce urmeazda a fi
achizitionate;
justificarea optiunii facute.

Evaluarea rezultatului obtinut:

- sursele de verificare a modificarii situatiei initiale ca urmare a publicitatii facute;

- criteriile de evaluare a rezultatului obtinut: cota de piata, cresterea cifrei de afaceri,
cresterea cunoasterii de cdtre cetdteni a activitdtii/unei anumite actiuni a autoritatii
contractante;

- indicatori de masurare a impactului prestarii serviciilor achizitionate.

Prezentul Raport de oportunitate poate fi descarcat de pe pagina de Internet proprie
www.....*1) si din sistemul informatic de utilitate publica, accesibil prin Internet, la adresa
www.publicitatepublica.ro)

*1) Se furnizeaza adresa completa a paginii de Internet proprii, adicd cea care conduce
exact la locul in care se gasesc informatiile. Exemplu:
wwwx.companiaxyz.ro/documentepublice/download/achizitie.doc.

ANEXA 2

Invitatie de participare
la procedura de atribuire a contractului de publicitate
media prin "cerere de oferte”

Catre: [se completeazd numele ofertantilor cétre care se trimite invitatia]

Autoritatea contractanta invita ofertantii al caror obiect de activitate corespunde cerintelor
documentatiei de atribuire anexata, sa depund oferta in scopul atribuirii contractului pentru
prestarea urmatoarelor servicii:

Cod CPV: .............

Caracteristici generale ale serviciilor:

. Denumirea/numele: [autoritatea contractanta]

. Codul unic de inregistrare: .......

. Adresa: [se mentioneaza localitatea, judetul, strada si numarul, codul postal]
. Telefon: .............

Fax: ..o

.E-mail: .............

. Pagina de Internet: .........

. Procedura aplicatd pentru atribuirea contractului de servicii: cerere de oferte
. Sursa de finantare a contractului: ...............

10. Tipul contractului de servicii pentru care sunt solicitate oferte.....

11. Locul de prestare a serviciilor: ................
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12. Operatorii economici pot depune oferta pentru o parte/doar pentru intreaga gama de
servicii solicitate.

13. Durata sau termenul limita de prestare a serviciilor:

14. Informatii si clarificari:

a. Compartimentul de la care se poate obtine un exemplar din documentatie si modul de
obtinere: ..........co..c.....

b. Documentatia de atribuire anexatd prezentei invitatii poate fi descarcata de pe pagina de
Internet proprie www........ *2) si din sistemul informatic de utilitate publica, accesibil prin
Internet, la adresa www.publicitatepublica.ro

c. Data limita pentru solicitarea clarificarilor: ............

Informatii suplimentare se pot obtine la tel: ........... ,

e-mail:........ - persoana de contact..........

15. Data limita pentru depunerea ofertelor: .............

17. Limba de redactare a ofertei: .................

18. Persoanele care pot asista la deschiderea ofertelor: .........

19. Data, ora si locul deschiderii ofertelor: .............

20. Garantiile ce trebuie furnizate de ofertanti: ............

21. Modalitatile principale de finantare si de plata si/sau referirile la prevederile care le
reglementeaza .............

22. Forma juridicd in care trebuie sa se legalizeze asocierea grupului de operatori
economici cdrora li s-a atribuit contractul de servicii [unde este cazul]

23. Criteriile de calificare pe care trebuie sa le indeplineasca ofertantii:

24. Documentele ce urmeaza a fi prezentate de ofertanti: .........

25. Mentionarea prevederilor legale, reglementérilor sau dispozitiilor administrative, in
cazurile 1n care prestarea serviciilor este rezervata unei anumite categorii profesionale

26. Precizarea daca persoanele juridice sunt obligate sa mentioneze numele si calificarile
profesionale ale personalului responsabil pentru prestarea serviciului

27. Termenul de valabilitate al ofertei: ............c.ccccoeeenee.

28. Criteriul care va fi utilizat pentru atribuirea contractului de servicii (in cazul aplicarii
ofertei cea mai avantajoasa din punct de vedere economic se mentioneaza si algoritmul de
calcul).

*2) Se furnizeaza adresa completa a paginii de Internet proprii, adica cea care conduce
exact la locul in care se gdasesc informatiile. Exemplu:
www.companiaxyz.ro/documentepublice/download/achizitie.doc.

29. Interzicerea depunerii de oferte alternative [daca este cazul].

30. Operatorii economici au obligatia de a numerota §i semna fiecare pagina a ofertei,
precum si de a anexa un opis al documentelor prezentate.

31. Instructiuni privind modul de elaborare §i prezentare a propunerii tehnice:

32. Instructiuni privind modul de elaborare §i prezentare a propunerii financiare:

33. Data pentru care se determina echivalenta leu/euro:

34. Contestatiile se transmit:

- fie la Consiliul National de Solutionarea Contestatiilor

- fie la autoritatea contractanta si apoi la instanta competenta.

Consiliul National de Solutionarea Contestatiilor, Localitate........ Str. ....... nr. ....., camera
..., telefon...... fax ....... adresa de e-mail ..........

Denumirea instantei competente .................
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ANEXA 3

Raport de evaluare a impactului achizitiei publice
a serviciilor de publicitate media scrisa, audio-vizual §i
electronica pentru (promovarea imaginii/informarea clientilor/etc.)

Autoritatea contractantd, cu sediul in ....., judetul: ......... Str. ........ , 1r. ...., cod postal .....,
cod fiscal ...... , telefon: ........ , fax: . , e-mail: ....... pagina de Internet: .......... a atribuit,
urmare a deruldrii procedurii de ......... , contractul nr. ..... din data de ....... de prestare a

urmatoarelor servicii:

Cod CPV: ..............
catre [operatorul economic] .................... cusediulin ....... , judetul: ....., Str. .......... ,nr. ...,
cod postal ....... , cod fiscal ....., telefon: .......... , fax: ..., e-mail: ...... , pagina de Internet: .......

Caracteristicile generale ale serviciilor prestate au fost urmatoarele:

Pretul pentru serviciile prestate a fost de: ...............

Obiectivul urmarit pentru prestarea serviciilor de publicitate Tn media a fost acela de:

Urmare a prestarii serviciilor de publicitate in media, obiectivul urmarit a fost atins in
proportie de .....%. Modalitatea de calcul a proportiei in care a fost atins obiectivul este:
............. Sursele de verificare a veridicitatii si corectitudinii acestei modalitati de calcul sunt
urmatoarele:

Impactul preconizat al utilizarii serviciilor a fost de: ............

Impactul obtinut in urma utilizarii serviciilor este: .............

Indicatorii de masurare a impactului sunt: ...............

Sursele de verificare care au stat la baza evaludrii impactului sunt: .......

Prezentul Raport de evaluare a impactului poate fi descarcat de pe pagina de Internet
propriec Www........ *3) si din sistemul informatic de utilitate publica, accesibil prin Internet, la
adresa www.publicitatepublica.ro

*3) Se furnizeaza adresa completa a paginii de Internet proprii, adicd cea care conduce
exact la locul in care se gdasesc informatiile. Exemplu:
www.companiaxyz.ro/documentepublice/download/achizitie.doc.

ANEXA 4
Dosarul achizitiei publice de servicii de publicitate media

Dosarul achizitiei publice de servicii de publicitate media trebuie sa cuprindd urmatoarele
documente:

1. Opis al documentelor.

2. Referatul de oportunitate privind achizitia publica a serviciilor de publicitate media.

3. Copia filei de buget sau orice alt document care dovedeste existenta fondurilor.

4. Nota privind determinarea valorii estimate, fard TVA, a contractului de achizitie publica.

5. Inregistrarile care dovedesc transmiterea anuntului de intentie si anuntul de intentie, daca
este cazul.
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6. Inregistririle care dovedesc transmiterea anuntului de participare si anuntul de
participare si/sau invitatia de participare, dupa caz.

7. Documentatia de atribuire, inclusiv clarificdrile solicitate de prestatori si raspunsurile
aferente transmise de autoritatea contractanta.

8. Nota justificativa privind alegerea criteriilor de selectie.

9. Nota justificativa privind alegerea criteriului de atribuire.

10. Nota justificativa privind alegerea procedurii de atribuire, in cazul in care procedura de
atribuire a fost alta decat licitatia deschisa sau licitatia restransa.

11. Nota justificativa privind accelerarea procedurii de atribuire, daca este cazul.

12. Procesul-verbal de deschiderea ofertelor.

13. Copie dupa scrisoarea de garantie bancara, dupa caz.

14. Raportul procedurii de atribuire.

15. Oferta castigatoare in original.

16. Contractul de achizitie publica/acordul-cadru, semnate si anexele la acestea.

17. Raportul de evaluare a impactului achizitiei publice a serviciilor de publicitate media.

18. Copii ale materialelor publicate (inclusiv pe suport electronic).

19. Contestatia (daca este cazul) si rezolutia motivata.

20. Documentele constatatoare.

ANEXA 5

Contract de servicii de publicitate media
nr. data

Tn temeiul Ordonantei de Urgenta a Guvernului nr. 34/2006 privind atribuirea contractelor
de achizitie publica, a contractelor de concesiune de lucrari publice si a contractelor de
concesiune de servicii, aprobatd cu modificari si completari prin Legea nr. 337/2006, s-a
incheiat prezentul contract de prestare de servicii, intre

......................... denumirea autoritatii contractante adresa  ..........., telefon/fax
......................... , humar de inmatriculare .........., cod fiscal ............., cont trezorerie ...........,
reprezentatd prin ............ , (denumirea conducatorului), functia ........ n calitate de achizitor, pe
de o parte

si

................. denumirea operatorului economic, adresa ............., telefon/fax .........., numar de
Tnmatriculare ..... , cod fiscal ............. , cont (trezorerie, banca) ......... , reprezentat prin .........
(denumirea conducatorului), functia........ , in calitate de prestator, pe de alta parte.

2. Definitii

2.1 - In prezentul contract urmitorii termeni vor fi interpretati astfel:

a. contract - reprezintd prezentul contract si toate anexele sale;

b. achizitor si prestator - partile contractante, asa cum sunt acestea numite in prezentul
contract;

c. pretul contractului - pretul platibil prestatorului de catre achizitor, in baza contractului,
pentru indeplinirea integrala si corespunzatoare a tuturor obligatiilor asumate prin contract;

d. servicii - activitati a caror prestare face obiect al contractului;

e. produse - echipanientele, masinile, utilajele, piesele de schimb si orice alte bunuri
cuprinse in anexa/anexele la prezentul contract si pe care prestatorul are obligatia de a le
furniza aferent serviciilor prestate, conform contractului;

f. forta majora - un eveniment mai presus de controlul partilor, care nu se datoreaza greselii
sau vinei acestora, care nu putea fi prevazut la momentul incheierii contractului si care face
imposibila executarea §i, respectiv, indeplinirea contractului; sunt considerate asemenea
evenimente: razboaie, revolutii, incendii, inundatii sau orice alte catastrofe naturale, restrictii




aparute ca urmare a unei carantine, embargou, enumerarea nefiind exhaustiva, ci enunciativa.
Nu este considerat forta majora un eveniment asemenea celor de mai sus care, fira a crea o
imposibilitate de executare, face extrem de costisitoare executarea obligatiilor uneia din parti;

g. zi - zi calendaristica; an - 365 de zile;

(se adauga orice alti termeni pe care partile inteleg sa 1i defineasca pentru contract)

3. Interpretare

3.1 In prezentul contract, cu exceptia unei prevederi contrare, cuvintele la forma singular
vor include forma de plural si vice versa, acolo unde acest lucru este permis de context.

3.2 Termenul "zi" sau "zile" sau orice referire la zile reprezinta zile calendaristice daca nu
se specifica in mod diferit.

Clauze obligatorii

4. Obiectul principal al contractului

4.1 - Prestatorul se obliga sa execute ......... denumirea serviciilor, in perioada/perioadele
convenite §i in conformitate cu obligatiile asumate prin prezentul contract.

4.2 - Achizitorul se obliga sa plateasca pretul convenit in prezentul contract pentru
serviciile prestate.

5. Pretul contractului

5.1 Pretul convenit pentru indeplinirea contractului, platibil prestatorului de catre achizitor,
conform graficului de plati, este de ...... lei, sau dupa caz ...... euro, la care se adauga ......
TVA.

6. Durata contractului

6.1 - Durata prezentului contract este de ..... luni, incepand de la data de .....

(se inscriu perioada si data)

6.2. Prezentul contract inceteaza sa produca efecte la data de.

(se inscrie data la care inceteaza contractul)

7. Executarea contractului

7.1 - Executarea contractului incepe dupa constituirea garantiei de buna executie, la data de

(se precizeaza data la care intra in efectivitate contractul)

8. Documentele contractului

8.1 - Documentele contractului sunt:

(se enumera documentele pe care partile le inteleg ca fiind ale contractului)

9. Obligatiile principale ale prestatorului

9.1 - Prestatorul se obliga sa presteze serviciile la standardele si sau performantele
prezentate Tn propunerea tehnica, anexa la contract.

9.2 - Prestatorul se obliga sa presteze serviciile in conformitate cu graficul de prestare
prezentat in propunerea tehnica.

9.3 - Prestatorul se obliga sa despagubeasca achizitorul impotriva oricaror:

i) reclamatii §i actiuni in justitie, ce rezulta din Incalcarea unor drepturi de proprietate
intelectuald (brevete, nume, marci Inregistrate etc), legate de echipamentele, materialele,
instalatiile sau utilajele folosite pentru sau in legatura cu produsele achizitionate, si

ii) daune-interese, costuri, taxe si cheltuieli de orice natura, aferente, cu exceptia situatiei in
care o astfel de incalcare rezulta din respectarea caietului de sarcini intocmit de catre
achizitor.

10. Obligatiile principale ale achizitorului

10.1 - Achizitorul se obliga sa receptioneze, potrivit clauzei 13, serviciile prestate Tn
termenul convenit.

10.2 - Achizitorul se obliga sa plateasca pretul catre prestator n termenul convenit de la
emiterea facturii de catre acesta. Platile in valuta se vor efectua prin respectarea prevederilor
legale. (se precizeaza termenul de plata de la emiterea facturii si, dupa caz, graficul de plata)



10.3 - Daci achizitorul nu onoreaza facturile in termen de 14 zile de la expirarea perioadei
prevazute convenite, prestatorului are dreptul de a sista prestarea serviciilor si de a beneficia
de reactualizarea sumei de plata la nivelul corespunzator zilei de efectuare a platii. Imediat ce
achizitorul onoreaza factura, prestatorul va relua prestarea serviciilor in cel mai scurt timp
posibil.

11. Sanctiuni pentru neindeplinirea culpabild a obligatiilor

11.1 - In cazul in care, din vina sa exclusiva, prestatorul nu reuseste sa-si execute obligatiile
asumate prin contract, atunci achizitorul are dreptul de a deduce din pretul contractului, ca
penalitéti, o suma echivalenta cu o cota procentuald din pretul contractului.

(se precizeaza cota procentuald pentru fiecare zi/saptamana de Tintarziere, pana la
indeplinirea, efectiva a obligatiilor)

11.2 - In cazul in care achizitorul nu onoreazi facturile in termen de 28 de zile de la
expirarea perioadei convenite, atunci acesta are obligatia de a plati, ca penalitati, o suma
echivalenta cu o cota procentuald din plata neefectuata.

(se precizeaza aceeasi cota procentuald, prevazutd pentru, clauza 11.1, pentru, fiecare
zi/saptamana de intarziere, pana la, indeplinirea, efectiva a obligatiilor)

11.3 - Nerespectarea obligatiilor asumate prin prezentul contract de catre una dintre parti, in
mod culpabil si repetat, da dreptul partii lezate de a considera contractul de drept reziliat si de
a pretinde plata de daune-interese.

11.4 - Achizitonil isi rezerva dreptul de a renunta oricand la contract, printr-0 notificare
scrisd adresatd prestatorului, fard nici o compensatie, dacd acesta din urma da faliment, cu
conditia ca aceasta anulare sa nu prejudicieze sau sa afecteze dreptul la actiune sau
despagubire pentru prestator. In acest caz, prestatorul are dreptul de a pretinde numai plata
corespunzatoare pentru partea din contract indeplinitd pana la data denuntarii unilaterale a
contractului.

Clauze specifice

12. Garantia de buna executie a contractului

12.1 - Prestatorul se obliga sa constituie garantia de buna executie a contractului in
cuantum de ...... , pentru perioada de ...... si, oricum, pana la intrarea in efectivitate a
contractului.

(se precizeaza modul de constituire, cuantumul si perioada de constituire a garantiei de
buna executie)

12.2 - Achizitorul se obliga sa elibereze garantia pentru participare si sa emita ordinul de
incepere a contractului numai dupa ce prestatorul a facut dovada constituirii garantiei de buna
executie.

12.3 - Achizitorul are dreptul de a emite pretentii asupra garantiei de buna executie, in
limita prejudiciului creat, daca prestatorul nu isi executa, executa cu intarziere sau executa
necorespunzator obligatiile asumate prin prezentul contract. Anterior emiterii unei pretentii
asupra garantiei de buna executie, achizitorul are obligatia de a notifica acest lucru
prestatorul, precizand totodata obligatiile care nu au fost respectate.

12.4 - Achizitorul se obliga sa restituie garantia de buna executie in termen de .... de la
indeplinirea obligatiilor asumate.

(se precizeaza modul de restituire si termenul)

12.5 - Garantia tehnica este distincta de garantia de buna executie a contractului.

13. Alte responsabilitati ale prestatorului

13.1 - (1) Prestatorul are obligatia de a executa serviciile prevdazute in contract cu
profesionalismul si promtitudinea cuvenite angajamentului asumat si in conformitate cu
propunerea sa tehnica.

(2) Prestatorul se obliga sa supravegheze prestarea serviciilor, sa asigure resursele umane,
materialele, instalatiile, echipamentele si orice alte asemenea, fie de natura provizorie, fie



definitiva cerute de si pentru contract, in masura in care necesitatea asigurarii acestora este
prevazuta in contract sau se poate deduce in mod rezonabil din contract.

13.2 - Prestatorul este pe deplin responsabil pentru executia serviciilor in conformitate cu
graficul de prestare convenit. Totodatd, este raspunzator atat de siguranta tuturor operatiunilor
si metodelor de prestare utilizate, cat i de calificarea personalului folosit pe toata durata
contractului, (se precizeaza anexa ce contine graficul de prestare)

13.3 - Prestatorul se va asigura ca in materialul publicitar pe care il realizeaza este
mentionatd denumirea achizitorului.

14. Alte responsabilitati ale achizitorului

14.1 - Achizitorul se obliga sa puna la dispozitia prestatorului orice facilitati si/sau
informatii pe care acesta le-a cerut in propunerea tehnica si pe care le considera necesare
indeplinirii contractului.

14.2 - Achizitorul se obliga sa asigure, inclusiv pe parcursul indeplinirii contractului,
accesul publicului cel putin la urmatoarele informatii: destinatarii finali ai fondurilor de
publicitate, criteriile de alocare a acestor fonduri, sumele alocate fiecarui beneficiar final si
termenele de indeplinire a prevederilor contractuale. In acest sens achizitorul are obligatia de
a detine informatii actualizate cu privire la modul de indeplinire a contractului, iar prestatorul
are obligatia de a i le pune la dispozitie la cerere.

15. Receptie si verificari

15.1 - Achizitorul are dreptul de a verifica modul de prestare a serviciilor pentru a stabili
conformitatea lor cu prevederile din propunerea tehnica si din caietul de sarcini.

15.2 - Verificarile vor fi efectuate in conformitate cu prevederile din prezentul contract.
Achizitorul are obligatia de a notifica, in scris, prestatorului, identitatea reprezentantilor sai
imputerniciti pentru acest scop.

(se precizeaza anexa care contine modul de verificare si receptie a serviciilor)

16. Tncepere, finalizare, Tntarzieri, sistare

16.1 - (1) Prestatorul are obligatia de a incepe prestarea serviciilor in timpul cel mai scurt
posibil de la primirea ordinului de Tncepere a contractului.

(se precizeaza data maxima de emitere a ordinului de incepere a contractului)

(2) In cazul in care prestatorul sufera intarzieri si/sau suporta costuri suplimentare, datorate
in exclusivitate achizitorului partile vor stabili de comun acord:

a) prelungirea perioadei de prestare a serviciului, si

b) totalul cheltuielilor aferente, daca este cazul, care se vor adauga la pretul contractului.

16.2 - (1) Serviciile prestate in baza contractului sau, dacd este cazul, oricare faza a
acestora prevazuta a fi terminatd intr-o perioada stabilitd in graficul de prestare, trebuie
finalizate In termenul convenit de parti, termen care se calculeaza de la data inceperii prestarii
serviciilor.

(2) Tn cazul in care:

i) orice motive de intarziere, ce nu se datoreaza prestatorului, sau

ii) alte circumstante neobisnuite susceptibile de a surveni, altfel decat

prin incdlcarea contractului de catre prestator, indreptatesc prestatorul de a solicita
prelungirea perioadei de prestare a serviciilor sau a oricarei faze a acestora, atunci partile vor
revizui, de comun acord, perioada de prestare §i vor semna un act aditional.

16.3 - Dacd pe parcursul indeplinirii contractului, prestatorul nu respecta graficul de
prestare, acesta are obligatia de a notifica acest lucru, in timp util, achizitorului. Modificarea
datei/perioadelor de prestare asumate in graficul de prestare se face cu acordul partilor, prin
act aditional.

16.4 - In afard cazului in care achizitorul este de acord cu o prelungire a termenului de
executie, orice intdrziere in indeplinirea contractului da dreptul achizitorului de a solicita
penalitati prestatorului.

17. Ajustarea pretului contractului



17.1 - Pentru serviciile prestate, platile datorate de achizitor prestatorului sunt tarifele
declarate 1n propunerea financiara, anexa la contract.

17.2 - Pretul contractului se actualizeaza utilizind formula de ajustare convenita.

(se precizeaza formula de ajustare)

18. Amendamente

18.1 - Partile contractante au dreptul, pe durata indeplinirii contractului, de a conveni
modificarea clauzelor contractului, prin act aditional, numai in cazul aparitiei unor
circumstante care lezeaza interesele comerciale legitime ale acestora si care nu au putut fi
prevazute la data incheierii contractului.

19. Subcontractanti

19.1 - Prestatorul are obligatia, In cazul in care parti din contract le subcontracteaza, de a
incheia contracte cu subcontractantii desemnati, In aceleasi conditii in care el a semnat
contractul cu achizitorul.

19.2 - (1) Prestatorul are obligatia de a prezenta la incheierea contractului, toate contractele
incheiate cu subcontractantii desemnati.

(2) Lista subcontractantilor, cu datele de recunoastere ale acestora, cat s§i contractele
incheiate cu acestia se constituie Tn anexe la contract.

19.3 - (1) Prestatorul este pe deplin raspunzitor fata de achizitor de modul in care
indeplineste contractul.

(2) Subcontractantul este pe deplin raspunzitor fata de prestator de modul in care isi
indeplineste partea sa din contract.

(3) Prestatorul are dreptul de a pretinde daune-interese subcontractantilor daca acestia nu isi
Tndeplinesc partea lor din contract.

19.4 - Prestatorul poate schimba oricare subcontractant numai daca acesta nu si-a indeplinit
partea sa din contract. Schimbarea subcontractantului nu va schimba pretul contractului si va
fi notificata achizitorului.

20. Cesiunea

20.1 - Prestatorul are obligatia de a nu transfera total sau partial obligatiile sale asumate
prin contract, fara sa obtind, in prealabil, acordul scris al achizitorului.

20.2 - Cesiunea nu va exonera prestatorul de nici o responsabilitate privind garantia sau
orice alte obligatii asumate prin contract.

21. Forta majora

21.1 - Forta majora este constatata de 0 autoritate competenta.

21.2 - Forta majora exonereaza partile contractante de indeplinirea obligatiilor asumate prin
prezentul contract, pe toata perioada in care aceasta actioneaza.

21.3 - Indeplinirea contractului va fi suspendati in perioada de actiune a fortei majore, dar
fara a prejudicia drepturile ce li se cuveneau partilor pana la aparitia acesteia.

21.4 - Partea contractantd care invoca forta majora are obligatia de a notifica celeilalte
parti, imediat i iTn mod complet, producerea acesteia si sa ia orice masuri care 1i stau la
dispozitie in vederea limitarii consecintelor.

21.5 - Daca forta majora actioneazd sau se estimeaza ca va actiona o perioada mai mare de
6 luni, fiecare parte va avea dreptul sa notifice celeilalte parti incetarea de plin drept a
prezentului contract, fard ca vreuna din parti sa poata pretinde celeilalte daune-interese.

22. Solutionarea litigiilor

22.1 - Achizitorul si prestatorul vor face toate eforturile pentru a rezolva pe cale amiabila,
prin tratative directe, orice neintelegere sau disputa care se poate ivi intre ei in cadrul sau in
legatura cu indeplinirea contractului.

22.2 - Daca, dupa 15 zile de la inceperea acestor tratative neoficiale, achizitorul si
prestatorul nu reusesc sa rezolve in mod amiabil o divergenta contractuald, fiecare poate
solicita ca disputa sa se solutioneze, fie prin arbitraj la Camera de Comert si Industrie a
Romaniei, fie de catre instantele judecatoresti din Romania.

(se precizeaza modalitatea de solutionare a litigiilor)



23. Limba care guverneaza contractul

23.1 - Limba care guverneaza contractul este limba romana.

24. Comunicari

24.1 - (1) Orice comunicare intre parti, referitoare la indeplinirea prezentului contract,
trebuie sa fie transmisa in SCris.

(2) Orice document scris trebuie inregistrat atat in momentul transmiterii cat i In momentul
primirii.

24.2 - Comunicarile intre parti se pot face si prin telefon, telegrama, telex, fax sau e-mail cu
conditia confirmarii 1n scris a primirii comunicarii.

25. Legea aplicabila contractului

25.1- Contractul va fi interpretat conform legilor din Romania.

Partile au inteles sa incheie azi ....... prezentul contract in doua exemplare, cate unul pentru
fiecare parte.

(se precizeaza data semnarii de catre parti)

Achizitor, Prestator,
....................... (semnatura autorizata)
(semnatura autorizata) LS
LS



